
Eine Kampagne zur Aktivierung von
potentiellen Patienten und Betroffenen



Status quo

*basierend auf Statistiken aus den USA, dem Vereinigten Königreich und Italien



Vision:
Die Quote der Krebsdiagnosen wieder steigern

und so Leben retten

Unser Leitgedanke:
Mit der Aktivierungskampagne “Neuer Altag gleicher Krebs” 
Soll das Thema “Krebs” in Zeiten der Pandemie
zurück auf die Agenda der Öffentlichkeit gesetzt werden. Potentielle
PatientInnen, die aus Furcht vor einer Ansteckung Beschwerden
ignorieren oder Vorsorge- und Behandlungstermine aufschieben, 
sollen durch die Kampagne aktiviert werden, einen Arzt aufzusuchen.



Kampagne: Neuer Alltag – gleicher Krebs 

Die 3 Leitgedanken der Kampagne:

Aufmerksamkeit erregen, 
Menschen in ihren Spuren 
anhalten und zum Nachdenken 
anregen

Beruhigen Sie die Menschen 
und schaffen Sie Vertrauen, 
um in die Krebsversorgung 
zurückzukehren

Klare Botschaft und ‘call to 
action’
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Starker Claim 
und Visual



www.newnormalsamecancer.at
#newnormalsamecancer
#neueralltaggleicherkrebs

http://www.newnormalsamecancer.at/


Unterstützung der Experten (Auszug)
Univ.-Prof. Dr. Gero KRAMER, 
Universitätsklinik für Urologie,
Medizinische Universität Wien
Leiter der Prostatakarzinom Ambulanz

Univ.-Prof. Dr. Christian MARTH 
Vorstand der Universitätsklinik für 
Frauenheilkunde
Medizinische Universität Innsbruck

Prim.Priv.Doz.Dr. Birgit Grünberger
Abteilungsvorstand, Abteilung für 
Innere Medizin, Hämatologie und 
intern. Onkologie
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